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 【报告说明】

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国数码相框行业深度调研与投资前景研究报告》

共十六章。首先介绍了数码相框行业相关概述、中国数码相框产业运行环境等，接着分析了

中国数码相框行业的现状，然后介绍了中国数码相框行业竞争格局。随后，报告对中国数码

相框行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国数码相框产业发展前景与投资预测。

您若想对数码相框产业有个系统的了解或者想投资数码相框行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

【报告前言】 

     在上世纪末本实际初，数码相机有了迅速的发展，普及型数码相机的分辨率由200万象素增

长到现在的500－600万象素，价格也由300美元左右下降到了现在的120美元左右。传统的便携

和单反35cm相机已基本被数码相机替代基本退出市场。消费者拍摄－冲洗胶卷－扩印照片的

消费习惯已基本放弃。取而代之的是：数码相机的大量使用，用各种存储器（电脑硬盘、半

导体存储器及可刻录光盘）保存照片成为大家习惯的做法，即使重印照片，其来源也大多来

自数码相机。因此，以各种电子显示器件如CRT、LCD、DLP等，用各种平台如TV、PC

、DVD、DVB等，去做数字照片的回放和浏览，成为上游厂商和消费者共同的方向。 

     目前，中国数码相框正处于快速发展阶段，多项规模指标增产率都达到了100%以上，该行

业正处以一个急速扩张的状况。： 

     数码相框产业在快速发展阶段的特点是：市场规模、产销量急剧增长。但是我们预测，在

未来三年中国数据相框将以非常快的速度进入稳定期，产品单价、单个产品的利润下降，越

来越多的竞争者的加入引起了新一轮的价格战，预计2015年中国数码相框行业面临着技术、

资金、人才等多重竞争，行业重新洗牌在所难免。随着市场接受度的不断提升，价格的不断

下降，数码相框正在走向成熟，同时也吸引了众多厂商参与竞争，中高端市场由一些国际大

牌来控制，比如索尼、三星、飞利浦等等；中低端市场的竞争则比较激烈，爱国者、联想、

纽曼、长城之类的品牌都看好这一块儿，投入及新品也源源不断的上市；随着数码相框技术

门槛的降低，尤其是在山寨机的迅猛攻势下，数码相框的利润得到大幅度的压缩。残酷的竞

争下，局限于硬件方面的改进让传统数码相框停滞不前，中高端数码相框的竞争集中在应用

服务上的拓展，尤其是与互联网结合的应用服务。 

     就数码相框目前的市场状况来讲，大致可以归纳为三种通路模式：一是，商务大分销模式



，制定好价格体系和渠道利益分配体系，把货直接甩给分销商，让产品在市场上自然流通，

也是众多品牌现在正在使用的销售模式；二是，进入3C销售渠道，但在终端为王的年代光家

电卖场的各类费用就是无底洞，这一条高投入高风险的路只有成熟类品牌在实现着良性运作

；三是，切入小众渠道，针对数码相框的特性开拓新的行业，例如婚纱影楼、橱柜内精品展

示等特色行业的开发。 

     随着价格的下降，目前大众消费市场开始起动。 

     1、数码相机与数码相框的比例不是1：1，而应是1：3。作为&ldquo;与人乐乐&rdquo;的数

码影像终端，卧室、客厅、父母家、办公室都给了数码相框无限的使用空间。数码相框被认

为是观看或展示数码相片的专用设备，当这一概念日益深入人心，形成一种观念的时候，数

码相框将真正地被广泛购买使用，将真正地取代传统玻璃相框。 

     2、数码相框产品的使用特性将导致&ldquo;双峰需求&rdquo;，即办公室1台，卧室1台，另

外1台可能在客厅，还会有一些随身携带的数码相框，比如数码相框钥匙扣、数码相框手表等

。此外，数码相框也会和mp3、手机、笔记本、电脑显示器、冰箱等日用品融合。数码相框

的根本属性是相框，承载着人类纪念往事等诸多的本能需求，这是任何其它的产品都无法取

代的。正如数码相机取代传统的胶片相机，数码相框也必将取代传统的玻璃相框，这是划时

代的进步，也是社会历史发展的必然道路。 

     3、目前人们用手机或者数码相机拍摄下来的数码相片呈现几何数级增长，在这种情况下把

这些相片冲印出来回味、欣赏远远无法满足消费者需求，作为一种以数码照片保存、回放和

浏览为核心功能的产品&mdash;&mdash;数码相框开始受到消费者的关注。 

     4、中国市场每年有2000多万对新婚人群，此外还有500万以上的产妇群体。发售针对婚庆

和婴儿市场挂钩的产品，并在影楼、洗印店和妇幼保健医院进行市场推广，会激发数码相框

的市场迅速发展和普及速度。 

     数码相框在国外的发展已经有六、七年的历史了，产业结构、产品品类、市场供求的发展

都相当成熟。而我国的数码相框产业自2006年下半年才真正有所发展，2010年整个产业链才

完善起来，终于呈现出良性的发展态势。但总体而言，仍然是畸形发展。目前，数码相框工

厂的产能远远大于消费者的购买需求，而巨大的在市场一旦被激活，目前的产业态势将无法

顺应市场的发展潮流。 
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